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星动向

明星微商 少点套路多点真诚

港姐三甲出炉
港大校花夺冠

9月11日，香港小姐决赛
落幕。十位进入决赛的佳丽们
经过多轮口才考核、泳装、才
艺表演及拉票环节，最终由有

“港大校花”之称的冯盈盈夺
得冠军，亚军和季军分别由刘
颖镟和陈雅思获得。

曾经风光无限的香港小
姐竞选如今日渐衰落，但是不
可否认的是，它依然是无可比
拟的全港盛事。在11日晚的港
姐决赛上，郑裕玲、陈百祥、农
夫、林盛斌担任司仪，许志安、
梁咏琪、陈展鹏、胡定欣做最
上镜小姐评判。而十位佳丽穿
上华丽晚装及泳装，以表演、
问答展示美貌与智慧。

2015姐港姐冠军麦明诗是
剑桥学霸，而本届冯盈盈毕业
于香港大学，也是高学历美女
一枚，其气质和谈吐在这一届
港姐中尤为出众。冯盈盈毕业
于香港大学食物及营养学系，
有兼职模特儿的经历，在社交
媒体上人气也很高。

据央广网

操碎心！
传言承旭林志玲复合

今年演艺圈喜事频传，本
是“黄金剩女”的林心如、舒淇
都嫁给了多年好友，收获大批
祝福。曾经的黄金“铁三角”如
今只剩下林志玲一个人。吃瓜
群众纷纷开始开始猜测会不
会哪天就换林志玲和言承旭
宣布喜讯？

两人目前工作上共享同
一位经纪人，可见两人之间在
事业上还是有千丝万缕的联
系。日前名嘴许圣梅也称他们
从没分开过，近日网上则又传
出言承旭同父异母的哥哥爆
料两人已经和好。

言承旭与林志玲的感情
纠缠14年，分合消息不断，许多
粉丝都期待两人能修成正果，
继先前许圣梅惊爆他们从没
分手，近日“关爱八卦成长协
会”也贴出一则爆料，称此爆
料者的老公和言承旭同父异
母的哥哥是朋友，有次双方一
起喝酒后，言承旭的哥哥就脱
口说出弟弟和林志玲已和好。

据新浪娱乐

卖面膜，郭德纲刘嘉玲是“鼻祖”

□马晓溪

不知从何时起，微博、朋友圈
里的面膜广告随处可见，连郭德
纲都开始敷着面膜向你推销护肤
秘籍时，一个崭新的商业蓝海似
乎就在眼前。张庭、张馨予、刘嘉
玲、杨幂、刘涛、范冰冰、李小璐、
何炅……与微商搭上关系的明
星，可以列出一长串。他们用姣好
年轻的面容向大众传递着一个信
息：如果用和我一样的保养品，你
也会像我一样青春永驻。

然而当以张庭为代表的微商
品牌屡次遭到投诉，“烂脸”事件一
次次发生后，是时候冷静下来，挖
掘一下明星微商背后的故事了。

从农村主妇到百万月薪

十多天前，一幅颇具魔幻色
彩的景象正在丽江古城一座五
星级酒店内上演。“钟姐来了，钟
姐来了”，正在背景板前拍照的
姑娘们，立刻提着裙摆随着人群
飞奔到酒店大堂。被女孩们亲切
称之为“钟姐”的，是海报上的女
星钟丽缇。

今年8月4日，钟丽缇自创的
化妆品品牌“大美妞”在北京注
册成功。钟丽缇的美妆产品，选
择了依靠代理商加盟，在微信朋
友圈、微博、论坛、QQ等移动社
交平台上直接出售。这种模式正
是时下最火爆的微商。

这场主题为“公主梦”的活
动，正是该品牌的新品发布会。
除了钟丽缇、汪东城、戴爱玲等
明星，现场应邀出席的 500 位嘉
宾，全是该品牌的代理商，90%
以上为年轻女孩。

今年34岁的秀敏，原本是一
个农村家庭主妇，现在已经做到
了品牌代理的最高级别。她自称
加入化妆品微商大军两年，手下
已经握有数百人的线下团队，月
收入好的时候能达到百万，不好
的时候也有几十万。

90 后的小葵是一个专职代
理，月入数万。她说：“只有交了

2 6 8 0 0元的货款后才有资格入
场。之前我还去了美国、马尔代
夫、日本，今年年底我们还要去
西班牙。”每次出行的前提，都
是先交足够数额的货款。交了
货款，就会有造型师帮你造型，
穿漂亮的衣服走红毯，还能见
明星，“少女心都被公司满足
了”，一位女孩说。据了解，用旅
游的形式激励代理进货已经是
微商的常用手段。

加入明星家族只要248元

钟丽缇今年数次在公开场
合宣传自己的产品：“你看我已
经四十岁了，没化妆的时候，我
皮肤也挺好的，为什么？当然是
因为这款产品！”“不管你坐飞机
还是晚上睡觉，你就涂了睡，第

二天起来清水

一洗，皮肤状态就非常好。”她甚
至还一边举着品牌二维码一边
做直播。

一部分代理直接冲着钟丽
缇的名气寻上门来。虽然产品刚
刚发布不到一个月，但该品牌的
代理已经多达几万人：“只需要
248元购买四件产品，即可成为
代理商，加入“钟姐”的大家庭。
目前这个品牌已有 2 4 个大团
队，每个团队都有几千人。”钟丽
缇的合伙人苏家瑞介绍道。

和多数微商品牌主打“家
庭”概念一样，钟丽缇也将所有
的代理视作“家人”。活动当晚，
主办方特意安排了从23点到凌
晨1点两个小时的互动时间，钟
丽缇需要和到场的500位嘉宾依
次合影，并亲切交谈。

张庭品牌陷“烂脸”风波

尽管微商作为一种新兴的
商业模式，得到了众多创业者
的认可，但紧随其来的产品质
量问题却也成为阻碍其健康发
展的一大痛点。尤其是在美妆
领域，大量三无产品、劣质产品
泛滥于市场，消费者在使用后
烂脸、毁容的新闻屡被曝光，让
人们一度闻微商而色变。

今年以来，台湾女星张庭的自
创美妆品牌“TST 庭秘密”便陷入
了信用危机。早在 2 月，就有微博
ID 为“快乐的周丫丫-皮肤修复中”
的网友，写文章控诉自己在使用该
产品后，脸部出现红肿、变形的情
况。9 月 6 日“全明星探”也收到崔
小姐的爆料，称“使用该公司活酵
母产品后竟然烂脸”。两起“TST”
毁容事件在互联网上闹得沸沸扬
扬，而其销售团队对于消费者的
敷衍态度更再次激怒了网友。

在舆论压力下，张庭本人在事
后发布了一条长微博力证产品清
白。文中称旗下产品“依法合规三
证齐全”，并通过“第三方检验检疫
机构做卫生安全性试验”，确保产
品安全。那么事实真的如此么？

有媒体购买了“TST”品牌主
打产品“盈润水漾”礼盒，查询其
在国家食品药品监督管理总局上
的备案信息，发现礼盒内包括导
致消费者毁容的“活酵母新生面
膜乳”在内的三款产品备案日期
均为2016年5月以后，并全部出现
过“责令改正”批示。系统显示，张
庭自创品牌套装备案日期都在
2016年5月以后，但在2015年8月前
就开始销售，美妆产品大多未经
备案就违规上市。甚至是毁容事
件后，各类产品依旧热卖。

明星从事微商和草根相比，更
具备了先天优势，但成也萧何败也
萧何。市场经济说到底是一种法治
经济，明星做微商也不能自说自
话，如果不珍惜消费者的信任与认
同，一旦产生纠纷，直接影响到其
个人声誉，无疑自毁长城。

在娱乐圈，和钟丽缇同
样对微商情有独钟的还有刘
嘉玲、黄奕、张馨予、张庭、郭
德纲等一大串明星，主营项
目以美容护肤产品为首，也
向外辐射红酒、首饰、玩具等
领域。与普通明星代言产品
有本质的区别，他们都以品
牌创始人自居，有些甚至强
调自己亲自参与产品的研发
过程。

微商到底从何而来，已
无法具体考究，但大体发展
轨迹可以看作是互联网产品
售卖渠道的更新迭代：从淘
宝到天猫、京东再到如今的
朋友圈代理，其依托的便是

“信用+粉丝=微商”这个核心
理念。而明星的个人品牌价
值，刚好是微商的优质载体。

2014年3月23日，郭德纲
突然在微博上晒出一张顶着

“波碧水”面膜的大脸，宣布
从此进军面膜圈，并解释称
自己“不是代理、不是零售，
而是负责人”。为证实该产品
取材天然，他透露曾亲眼目

睹产品研发人把面膜中的液
体挤到杯中，一饮而尽。除了
自己在微博上不遗余力地推
广，郭德纲还找来马伊琍当
代言人，发动徒弟们轮番上
阵宣传，韩庚、张歆艺、柳岩、
宁静、杨恭如、安以轩、谢娜、
孟非、周华健等明星都曾为
他大力吆喝。

因为郭德纲的人气和半
个娱乐圈明星的助阵加持，
来自全国各地的代理商纷纷
购买加盟。尽管自2015年下半
年开始，郭老板对于面膜生
意已绝口不提，但记者以该
品牌名字为关键字在微信、

淘宝上搜索，仍分别搜出上
千家代理店铺。

晚半年“入行”的刘嘉玲
显然比郭德纲更加用心，她
干脆用自己的名字给面膜命
名，甚至还把“嘉玲”注册为
产品商标。面膜推出的3个月
内负面新闻不断，除了传其
成分重金属超标外，更有媒
体报道，“刘嘉玲的‘嘉玲面
膜’税后亏损净额达233万元
人民币，宣告破产”。

尽管事后这些新闻被官
方辟谣，但最终以“嘉玲面膜”
已被某香港上市公司高价收
购不了了之。 本报综合

小小陶陶虹虹和和曹曹格格夫夫妇妇加加入入张张庭庭品品牌牌

刘嘉玲

钟钟丽丽缇缇的的产产品品““大大美美妞妞””

郭郭德德纲纲微微博博推推销销自自己己的的面面膜膜
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