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申奥成功，国家提出了‘ 3 亿人上冰雪’的大目标，滑雪业会迎来一个历史发展
机遇。一面是人们看到滑雪市场欣欣向荣，另一面是滑雪场投资人冷暖自知。到底
是商家价格战引导着市场的发展，还是滑雪场品质欠缺逐渐形成一次性消费？或
许老百姓只想体验到物超所值、产品优良的高水准滑雪场。

□□记记者者 史史大大玮玮

□记者 刘丽娜

作为 2016 年的尾巴-12 月，
是一个盛大的月份，不仅有圣诞
节的狂欢季还有元旦的跨年热
潮，各种活动各种折扣纷纷如潮
水般涌来，从现在开始，岁末的
优惠狂欢盛宴正式开启，轻松抢
购提前把年货囤起来。

[贵和购物中心]

大牌折扣季

时间：即日起
大牌年终折扣季全面引爆，

与明星同款，“包”治百病，全场
低至 5 折。BURBERRY 折扣季 5
-8 折，中号典藏粒面皮革手拿
包，原价 7900 元，现价 4740 元；
典藏粒面皮革肩包原价 9700 元，
现价 6790 元；中号 House 格纹拼
皮革保龄球包原价 13500 元，现
价 8100 元；小号 House 格纹拼皮

革水桶包原价 11000 元，现价
6600 元；杜嘉班纳亲子拼贴手提
包、盒子手包、小士兵系列手提
包、梦想成真童话系列包 7 折
起；菲拉格慕部分款式 5-8 折；
EmporioArmani 部分款式 6-7 折。

[领秀城贵和购物中心]

苏宁年度“最厚”盛宴

时间：12 月 9 日
苏宁领秀城贵和店 12 月 9

日重装开业，全场爆款 6 折起，
预存 20 得 200 元家电套券；单
品满 1000 元返 100 元礼金券(购
彩电/空调/冰箱/洗衣机/烟灶/
热水器单件产品可享)；套购满
1 5 9 9 9 元返 8 0 0 元购物券，满
29999 元返 1500 元购物券(套购
彩电/空调/冰箱/洗衣机/烟灶/
热水器跨品类两件产品可享)；
指定产品第二件半价：凭第一件
发票购指定产品享受半价优惠，

手机折旧最高抵 4000 元。

[银座家居中心店]

家装狂欢节

时间：即日起-12 月 12 日
银座家居中心店家装狂欢

节火热进行中，精选百大品牌，年
度起底起售，线上抢券增值 20%，
全场成交价再返 3% ，精品家电、
床品、家居用品满额狂赠，还有最
高 2000 元免单，抢到赚到。

赢增值：抢百万购物抵用
券，线上抢增值 20% ，大牌让利
PK ，抵用券使用日期 11 月 26
日-12 月 12 日。

赢返利：即日起-12 月 12
日，顾客持新购物合同及交款小
票在收款台即可领取 3% 电子
币充值返利，电子币于 2017 年 1
月 1 日-2 月 28 日全场通用。交
款金额满足 1000 元按倍数返
利，即 1000 返 30,2000 返 60 ，以

此类推，多买多返。
赢好礼：活动期间，新购物

交款满额加送心动好礼，赠品可
自由组合，礼品数量有限，赠完为
止。礼品设置：购物满 10000 元加
送苏泊尔陶瓷养生煲石锅/苏泊
尔厨房套锅/养生壶等；购物满
3 0 0 0 0 元加送爱喜来纯进口
TONTINE 羊毛被/床品套餐系
等；购物满 50000 元加送松下净化
器/松下挂烫机等(礼品满 10000
三选一，满 30000/50000 二选一)。

赢免单：活动期间，新购物
一个品类且交款金额满 2000 元
即可领取刮刮卡 1 张，单品类
金额不多满多领，累计买 2 个
品类可领取两张，以此类推，购
买品类越多参与免单机会越
多。免单设置：免单 2000 元欢乐
券(3 个)，免单 500 元欢乐券(10
个 ) ，免单 1 0 0 元欢乐券 ( 1 0 0
个)，纪念品若干。

岁末狂欢 优惠到底

107 家景区摘牌
旅游部门脸红不

济南金象山滑雪场自
从 11 月 22 日开业以来，迎
来众多滑雪爱好者前来体
验滑雪，其中不少外地的游
客，赶来济南只为尽早体验
今冬第一滑。上周济南的温
度持续回升，这对人工造雪
的滑雪场来说是个不小的
挑战。

这个雪季，由金象山
滑雪场精心打造的亲子冰
雕乐园———“彩冰王国”为
游客们带来了一座炫彩的
冰城世界。现推出“滑雪免
费玩彩冰王国”的优惠活
动，只要出示当天金象山
滑雪场凭证，就可以免费
游玩彩冰王国了。

12 月 18 日，金象山滑
雪场还将举行第八届金象
山冰雪美人(网红)直播秀，
届时十位高人气网络美女
主播将在滑雪场带来精彩
的表演，还将通过直播平台
与粉丝亲密互动，打造一场
现场和网络相结合的冰雪
美人盛宴。 史大玮

国家旅游局对旅游行
业的严厉整肃，可谓正当其
时，也深刻契合了公众的现
实需求。但景区旅游秩序的
规范，不能仅仅只依靠国家
旅游局的“铁拳”，地方旅游
部门更应该切实履行起日
常监管责任。

据报道，国家旅游局通
报称，全国 31 个省区市均已
完成对本地 4A 及以下景区
检查，共有 367 家 4A 级及以
下景区受到不同程度处理。
其中，107 家 A 级景区被摘
牌，包括 55 家 4A 级景区。

如此多的 A 级景区被
处理，甚至还包括摘牌这
般严厉的惩罚措施，可谓
罕见。相信国家旅游局的
此番整肃，定会在旅游行
业引起巨大反响。不过，公
众在拍手称快的同时，难
免要问，367 家受处理的景
区，遍及 20 多个省区市，问
题如此严重，地方日常监
管早干什么去了？

去年 10 月份，旅游行
业也曾遭遇“地震”。5A 级
的秦皇岛山海关景区被国
家旅游局痛下杀手，直接摘
牌；今年的通报中，虽未涉
及 5A 景区，却数量众多，令
人咋舌。去年“收拾”5A ，今
年“收拾”4A 及以下，一个
摘牌“全垒打”就此形成。国
家旅游局在整治景区方面，
确实是动了真格。

旅游行业售卖的是愉
悦的出游体验，而不是其
他。遗憾的是，恶意宰客、消
费欺诈等突出问题，几乎在
所有的景区都不曾杜绝，甚
至不少所谓的 2A 、3A 景
区，专门就以宰外地游客为

“主业”。种种乱象，恰恰说
明了地方旅游主管部门，在
对所属景区的日常管理上，
是多么的孱弱与无力。

据新京报

来金象山滑雪
免费游玩彩冰王国

滑滑雪雪场场：：赔赔本本难难赚赚吆吆喝喝
老老百百姓姓：：这这雪雪滑滑得得无无趣趣

随着去年北京携手张家口
成功申办 2022 年冬奥会，一入
冬，滑雪似乎成为男女老少休闲
娱乐的方式，西至新疆，南至广
东。不过伴着“北冰南展西扩”步
伐的不断提速，对于滑雪业似乎
迎来一个历史发展机遇。

济南市金象山景区企划总
监姜涛告诉记者，雪场产品单一
化、设计雷同使消费者对雪场选
择已经麻木，一百两百都嫌贵，
反而一些懂创新、会创新的雪场
更能抓住游客眼球，价格平稳增
长。其实价格越低，能给游客提
供的服务就越少，金象山的价格
从 2004 年到现在价格一直没有
上涨，但是也没有一味降价，我
们是致力于做中高端的滑雪品
牌，通过各种活动给游客带来更
贴心的服务和更丰富的体验，包
括增设彩冰王国和冬令营的增

值服务都是提高产品性价比的
方式。

目前运动、养生、旅游等方
面深受市民亲睐，冬季滑雪也是
全民运动健身的重要项目，现在
喜欢滑雪的人也越来越多了。滑
雪业市场很大，万达集团“北雪
南移”，投资 500 亿元打造以滑雪
场为主的广州万达城，万科算是
滑雪度假产业的后来者，花了 12
亿元，建成了松花湖滑雪度假
区，滑雪场似乎成了文化旅游业
的灼热战场。

姜涛说，游客在选择滑雪场
的时候不要只看价格，一分钱一
分货，出游都是寻找快乐的，不
要因为场地和服务的原因让自
己不开心。还是要更多的看服务
和体验度。良好的服务不只是能
让人舒心，人性化的服务还能更
好地保证家人的安全。

我省滑雪遍地开花 大大小小六十余家
天气日渐寒冷，山东部分地

区的滑雪场已陆陆续续开门迎
客，据了解，目前山东省已有滑
雪场六十余家，多集中在济南、
青岛、烟台、临沂。济南市共九
家，滑雪场的规模不拘一格，有
大有小，有专业也有业余，有专
攻滑雪的，也有专攻嬉雪的。济
南香草园、九顶塔等适合嬉雪、

亲子玩耍；济南金象山、青岛藏
马山、烟台林山等滑雪场场地、
设备相较专业，更适合训练。虽
各有千秋，但整体看同质化严
重，相差并不大，专业选手直呼
无聊，亲子家庭又玩不尽兴。真
是滑雪场投资巨大收益甚微难
赚吆喝，老百姓滑了一次坚决不
再去直呼无趣！

省内滑雪主题相似 难逃“一次性消费”
随着滑雪运动的普及，城市

里的滑雪场越建越多。但记者调
查发现，由于资金不充足、缺乏创
新意识等原因，众多滑雪场的设
计都十分雷同，对此，一些消费者
表示，由于缺乏新意，有时一个滑
雪场去过一次就不想再去第二次
了，特别是那些交通不够便利、路
程较远的滑雪场，置身于雪道之
中，跟其他地方的滑雪场几乎没
什么区别，还得花较长的时间在

路上，感觉很不值得。
段林是一位滑雪爱好者，几

乎每周都会去滑雪。据他说：“如
果时间允许的话，我和朋友们还
是喜欢去哈尔滨或者吉林的滑
雪场。因为那里的雪道更专业，
难度更大更刺激。如果是选择省
内滑雪场的话，我们没有什么固
定的选择，因为都差不多。我们
是自带设备的，可能哪里人少我
们就会选择哪里。”

打价格战不是营销 提升品质才是王道

记者从济南滑雪市场了解
到，目前滑雪场价格全天不超过
200 元，最低的只有几十元，专业
赛道几乎没有，价格上不去，档
次自然也提高不了。

滑雪设备使用二手、三手、
提前造雪冰面硬度高达不到最
佳滑雪标准、教练工作人员素质
低对滑雪者引导保护不到位等
等，使游客的体验度差，以致二
次进店率极低，这种非良性循环
致使部分滑雪场效益低下，最终
难逃倒闭厄运。

滑雪场“赔本赚吆喝”的买
卖屡见不鲜，游客能享受的滑雪

乐趣也不足，甚至很多滑雪发烧
友都只能去东北或国外专业滑
雪场体验。

所以一味降低门槛，节省雪
场建设支出、放弃高素质教练、
不做活动营销计划，而只是一味
的放低价来抢占市场，不但增大
了市场竞争，同时也拉低了整个
行业。十几二十块钱就能体验滑
雪，不利于整个滑雪市场的发
展，也把自己推向低端，这种方
式是最低端的营销方式。

正因为低价竞争才使得一
些滑雪场不盈利、赔钱赚吆喝，
造造成成非非良良性性的的循环。

寒冬滑雪正值热潮 优胜劣汰出真英雄
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