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《《中中餐餐厅厅》》::综综艺艺这这么么玩玩才才有有好好评评！！

相比电视剧市场的爆款频
出，2017年上半年综艺市场显得
有些黯淡。综N代颓势明显、现
象级节目稀缺、新晋综艺大半
扑街，回首上半年，似乎仅有几
档文化类综艺节目勉强挑起大
梁。政策的趋紧、受众审美的提
升以及原创力的匮乏都是造成
综艺市场步履艰难的原因，也
有业内人士认为国内综艺市场
红利期已过。但值得引起注意
的是，2017上半年中网综节目正
在从节目质量、制作投资、招商
吸金等所有方面疾步追赶电视
综艺，2017年下半年到2018年，
网综与电视综艺之间的差距或
将消失。

制作水准能与电视台匹敌

2016年曾被视为真正的网
综元年，而在2017年投入成本、
制作水准、明星阵容等各方面，
网综节目都在极速猛增，追赶
电视综艺。今年6月，爱奇艺《中
国有嘻哈》、芒果TV《快乐男

声》、腾讯视频《明日之子》三档
正面对垒的大型选秀节目每一
档都达到上亿的资本投入，杨
幂、吴亦凡、罗志祥等艺人的加
盟也为节目增强吸睛力，三档
节目的制作水准也足以与一线
电视台综艺匹敌。这几档节目
的超强吸睛力和吸金力足以证
明“超级网综”时代已经到来。

另一方面，一些在去年相
当成功的网综节目陆续开始推
出第二季、第三季，更新换代更
快的网综市场推出综N代，也在
凸显对用户的长尾黏性以及广
告主的利益保障。

此外，过去依赖于购买电
视综艺版权的视频网络平台，
2017年自制综艺的数量也在明
显提升。2016年视频平台自制综
艺共有93档，2017年这个数字将
至少达到113档，上半年已播自
制综艺47档，比2016年上半年提
升了74%。类型上，也从原有的
单一模式变得更加多元化，并
更加垂直细分。

节目类型更加垂直细分

超级网综时代的到来，也
让广告主的目光正从电视综艺
向网络综艺转移，并且电视综
艺的网络版权冠名正在被单独
卖出。另一方面，纯网综艺的冠
名和广告费用持续攀升，《奇葩
说4》、《火星情报局2》就分别拿
到4亿和2 . 5亿的广告费，这同时
也证明了广告主对网综头部内
容的青睐。可以预见，未来将有
更多大投入、大制作的超级网
综出现，而网综与电视综艺的
差距也将更加缩小，甚至赶超
电视综艺。

早有业内人士预言，综艺
市场在2017年更加注重深耕垂
直领域，即综艺节目不再泛泛
地分为棚内综艺、户外真人秀，
而是从节目类型上更加垂直细
分，来对位不同需求的受众。

从这点上看，网综节目比
电视综艺更容易做到精准细
分。2017年上半年网综节目中，
有以《奇葩说》、《吐槽大会》为
代表的脱口秀节目；有《妈妈是
超人》、《放开我北鼻》为代表的
萌娃综艺；《次元星计划》为代
表的二次元领域节目等，精准
对位90后受众甚至95后受众，满
足年轻人不同细分收视需求，
这无疑也将增强用户收视黏
性，类型垂直细分也将成为网
综追赶电视综艺的制胜法宝。

杨光

“超级网综”时代已崛起
在《中国新歌声》的前两期节

目中，黑发碧眼的外国妹子唐伯
虎、江南小清新女生叶炫清已然
将观众的审美底线拉高，在上周
五播出的第三期节目中，小小一
方舞台竟同时汇聚了各种类型的

“明星脸”。
选手撞脸明星已经不是什么

新鲜事了，但像《中国新歌声》这
样大规模的撞脸现场也是难得一
见。前有唱雷鬼的“小吴莫愁”次
仁拉吉，后有舞台上热力四射、行
动间颇有蔡依林神韵的朱文婷。
在刚刚播出的第三集节目中，明
星脸数量一度达到了鼎盛，“曲筱
绡”“王大陆”“张震”甚至“周杰
伦”都一一登场。

刚刚高考完的达布希勒图尽
管年纪轻轻，声音里透着成熟和
伤感。巧的是，他还撞脸现场一位
导师，那张略带沧桑的脸怎么看
都像是翻版的周杰伦，更有网友
说“以为又到导师表演的环节
了”。因为怕麻烦而绑着丸子头的
王乐汀远远看上去和王大陆别无
二致，从发型、衣着、身材甚至标
志性的大嘴，都算得上神还原，也
许正如网友想的那样“刘德华太
贵，徐太宇也请不起，只好自己唱
歌给你听了”。来自武汉的杜星
萤，身材娇小，短发可爱，灵动的
大眼睛和前阵子荧幕大热的形象
曲筱绡可以说是一模一样了，连
古灵精怪的性格也还原了十成
十。帅气的空少张一腾浓眉大眼，
撞脸香港知名演员张震。 冬冬

《中国新歌声》
成大型撞脸现场

《旅途的花样》
乔欣卧室上热搜

周六晚，湖南卫视《快乐大
本 营 》二 十 周 年 庆 典 第 四
期——— 一千零一奇妙夜(下)火
热上线，快乐家族及其家人们
将携手重量级嘉宾李宇春、
TFBOYS、凤凰传奇、唐国强、
刘昊然、关晓彤、曾舜晞、MC
天佑、YIF 共庆《快乐大本营》
二十周年生日。

本周，李维嘉、吴昕以及杜
海涛的妈妈会以人偶动画的形
式出现在大屏幕上，并利用高
科技“一秒”重返青春，在屏幕
上随着歌声一起摇摆，这让吴
昕分外疑惑：“我妈怎么变得这
么活泼”。随后，屏幕上的三位
妈妈还“尬”起了柔韧性，杜海
涛首先撂下了狠话：“我们就随
随便便下个腰吧”，没想到“涛
儿妈”毫不犹豫地接了茬，一套
动作相当的行云流水，吓得杜
海涛大叫：“我的妈呀，你还好
么？”；这边李维嘉妈妈也不示
弱，相当干脆的来了个劈叉，超
强柔韧性令人折服；而吴昕妈
妈则发挥了大长腿的优势，一
个高踢腿一个侧踢腿完成得相
当帅气，四位主持人看到这一
幕更是惊呼连连，李维嘉吐槽
到：“我们几个人都好像不认识
自己妈似的”。 巴尼

快乐家族妈妈团
重返 20 岁

女星乔欣外型甜美，因出
演大热剧《欢乐颂》中的“关雎
尔（关关）”一角爆红。她近日上
节目《旅途的花样》成为新成
员，出发前，在家中准备行李的
过程中，豪华卧室摆设意外成
了众人关注的焦点，还因此一
度登上热搜榜首。

在 7 月 29 日播出的《旅途
的花样》中，乔欣加入成为成员
之一，在出发前准备行李时，她
接连打电话给《欢乐颂》的刘
涛、杨紫求救，讨教有关旅行的
一些注意事项。引人注意的是，
乔欣在收拾行李的过程中，家
中玄关、卧室等摆设，难得在镜
头前曝光，除了有花盆、娃娃摆
饰之外，甚至连丝质床被、枕头
套都成为众人关注焦点，甚至
为此登上热搜榜，吸引超过
1800 万人观看，在网上掀起一
会儿热烈讨论。

由于热搜榜数字实在太惊
人，引来外界质疑是否为“买热
搜”？乔欣随后在微博上发文，
以短短11字正面作出回应，“家
具是淘宝的，热搜买不起。”

罗罗

隔见习记者 逯佳琦

干净的沙滩、美丽的晚霞、
充满异域风情的海岛、舒缓又不
失节奏感的音乐，《中餐厅》一开
始就以打造一场视觉盛宴的形
态抓住了观众的视线。“小燕子”
赵薇首次参加真人秀，就当上了
湖南卫视《中餐厅》的“店长”，有
投资女王之称却自曝连小组长
都没当过的赵薇该怎么做好一
店之长给节目增加了看点，好友
黄晓明、金马影后周冬雨、名模
好爸爸张亮、知名主持人靳梦佳
的加盟使节目趣味十足，赵薇带
领团队一起到泰国最东部的象
岛经营中餐厅，白手起家的节目
创意让观众有了很多期待。

慢节奏综艺画风唯美

相比用游戏对抗制造冲突
的快节奏综艺，《中餐厅》展现日
常生活的慢节奏综艺属性让人
眼前一亮，而充满异域风情又真
实存在的故事背景，也让节目更
具真实感，在节目播出之后，收
获了一众好评。什么是慢节奏综
艺？慢节奏综艺严格来说是一种
节目创作理念，节目内容上不设

置紧张刺激的游戏环节，尽量还
原最现实的生活状态，嘉宾完成
任务的过程就是节目内容，运用
大量空境，画风平凡却唯美，节
奏舒缓又不枯燥是慢节奏综艺
的特点，《爸爸去哪儿》可以称之
为国内慢节奏综艺的成功典范。

从体验类节目《爸爸去哪
儿》到游戏性的《奔跑吧兄弟》，
再到剧情化的真人秀《极限挑
战》，明星真人秀综艺的版图一
直在不断扩张，综艺市场的饱和
让综艺节目的模式亟需创新。在
过去，国内观众似乎还是更习惯
于类似“跑男”、“极限挑战”式的
快节奏综艺模式，节目在游戏、
任务中制造刺激感，观众看得热
血沸腾，制片方赚得盆满钵满。
而《爸爸去哪儿》、《花儿与少
年》、《向往的生活》等慢节奏综
艺的成功，让圈内电视人们开始
发现，原来慢综艺在国内同样可
以拥有稳定的受众。

赵薇店长成带货女王

《中餐厅》一经播出便引发
巨大反响。节目组耍小心机请了
赵薇又请黄晓明的创意让观众
纷纷点赞，熟悉两人的观众都知

道，黄晓明大学期间一直暗恋赵
薇，两人的友情之坚固也让人羡
慕不已，如今已各自成家立业的
两人一起参加节目会带来什么
样的话题让人期待。

赵薇不但在节目中狂怼黄
晓明，更时刻展露吃货本性，遇
到自己爱吃的火腿罐头却因为
价格偏贵只买了一盒，最后又暖
心地将其“贡献”给了喊肚子饿
的周冬雨。

一夜之间，该品牌火腿罐头
急窜为某宝热搜产品，“中餐
厅”、“赵薇”成为各个卖家的宣
传关键词，该品牌火腿罐头都24
小时内脱销，《中餐厅》节目组官
微还专门把这款午餐肉发了个
号召微博。

赵店长亲手调制的蜂蜜柠
檬水，能好喝到周冬雨飙演技打
哆嗦。赵店长牌蜂蜜柠檬水能否
大卖还未知晓，但网上已然掀起
了一阵“柠檬水风暴”。如此看
来，赵薇店长才是妥妥的“带货
女王”。

中餐厅也是情商秀场

为了节目后期剪辑效果，节
目录制过程中摄像师会比较偏

爱“戏”多的嘉宾，周冬雨出道多
年演技情商在线，在节目中即使
因为迷糊属性遭观众质疑，但是
嘴甜的技能总能让赵薇店长格
外开心，唱《小冤家》告白赵店
长、买错东西后赵店长不但没生
气还评价“就你最会抖机灵”。反
观不迷糊还一直在节目中勤勤
恳恳工作的靳梦佳，不但镜头少
的可怜，而且明显和赵薇雷厉风
行的作风格格不入，团队拍照也
只是远远缩在边角上，周冬雨和
靳梦佳的情商高下立现。

不仅是《中餐厅》，这类户外
真人秀都是明星们的情商秀场。
杨幂的高情商圈内闻名，在《真
正男子汉2》里不管是同场嘉宾
还是军营里的班长，几乎每个人
都同她感情不错，可谓双商在
线。林志玲在《旅途的花样》里再
次圈粉无数，志玲姐姐温柔和高
情商的形象深入人心，花样团队
在难以张口说话的沙尘暴中，林
志玲一直在大喊“别怕”鼓励安
慰队友让观众纷纷为她点赞。在
或吃喝玩乐或艰苦创业的节目
情景中，每个明星的个人习性暴
露的一目了然，类似周冬雨、林
志玲的高情商值得观众学习。

《《中中国国有有嘻嘻哈哈》》
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