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观影粉丝团

买家电只看代言人，买手
机只认牌子，买护肤品要看达
人推荐……粉丝经济已经渗
透到各个消费领域，果粉、米
粉、花粉等等称呼的背后，粉
丝经济也为企业带来了实打
实的销售业绩。

社交媒体垂直对接把传
统造星过程压缩到最短，无数
粉丝成了偶像的直接经营者
和传播者。于是被粉丝宠爱的
明星们不再需要作品来证明
实力，可以通过外表印象和人
格特征直接圈粉，反过来引爆
于大众媒体，通过在热搜大数
据排行中不断刷脸，成功倒逼
媒体关注。有媒体曾试图画出

喜欢鹿晗的“鹿饭”画像。“鹿
饭”53% 是“ 90 后”，女性占八
成。他们拥有不可估量的巨大
消费力，与鹿晗一起组成新时
代的偶像与粉丝。“鹿饭”将粉
丝消费、圈层经济、跨界营销
悄然融入进自己的基因，这群
没有经历过短缺经济的新生
代具备天生的中产消费潜质，
作为互联网的“原住民 "，将互
联网的商业浪潮顺水推舟送
往娱乐时尚界。他们甚至遵循
商业化，线上微博、贴吧运营，
线下接机、盛典助威等多方阵
地分工明确、组织有效，形成
了有势力有财力的粉丝内核，
本身就有着坚不可摧的病毒

传 播 效 应 。对 演 出 质 量 不 敏
感、只对演出对象敏感的庞大
粉丝群体，最大的特征是愿意
为自己的“爱豆”掏钱。在波
德里亚的消费文化理论分析
下，粉丝与偶像之间企图通过
消费和占有的方式获得各自
的幸福感。“鹿晗们”的崛起开
始真正代表一种新的互联网
造星势力直闯娱乐圈。

在社交媒体越来越发达的
今天，粉丝经济能让商家迅速找
到目标消费群体，让他们形成新
的消费习惯。然而，粉丝经济的
双刃剑效应也逐渐显现。“我不
喜欢新代言人，坚决不买这个牌
子手机。”大学生小王说，她暑假
准备换手机，本来看好了型
号，，但是一看新代言人是她
不喜欢的明星，就马上放弃
了。她说，不想让自己花钱

买不开心。粉丝经济是商家创新
营销的一种方式，能实现双赢的
效果。不过品牌的核心竞争力，
还是要靠产品的品质。能够不断
创 新 满 足 消
费者需求的
产品，才能
在 市 场 竞
争 中 占 据
更稳固的
优势。

于嘉

粉丝经济，诱惑难挡

“星球大战”系列
将拍更多外传

由迪士尼发行、卢卡斯影
业制作的《星球大战：最后的
绝地武士》即将公映，宣传也
紧锣密鼓。卢卡斯影业主席凯
瑟琳·肯尼迪近日在美国一档
脱口秀节目中说出重磅消息，

《星球大战》系列新作在未来
十年不会停顿，还有更多的外
传影片等待开发。

具体要开发谁的故事呢？
凯瑟琳·肯尼迪直言：“蕾伊、
波、芬恩、BB-8 这些在正传中
的角色都有可能开发出外传。
我们卢卡斯影业甚至还会和
一些对《星球大战》有兴趣的
人合作，让电影中的银河世界
更加有趣且广阔。”

她这么一说，算是给《星
球大战》的粉丝们吃了定心
丸。要知道，1983 年《星球大战
3 ：绝地归来》影院下线之后，
《星战》系列一直等到 1999 年
才有《星球大战前传一：幽灵
的威胁》公映。

显然，现在《星球大战》系
列也在打造电影宇宙的概念，
已经上映了《星球大战外传：
侠盗一号》，正在制作《星球大
战外传：韩·索罗》，正在开发
欧比旺“星战”外传电影。这还
不算，尤达大师的外传都在开
发，“星战”粉丝等着看吧。另
外，还有一大堆周边产品等着
上线呢。 据网易

金马奖晚宴
米其林主厨打造

米其林国际名厨江振诚
与台北文华东方主厨李政上
将携手打造第 54 届金马奖入
围晚宴，两人 11 月 7 日在台北
举办记者会抢先曝光特色菜
单，由金马红毯主持人杨千
霈、刘杰中担任主持人。江振
诚宣布将重心移回台湾，随即
与金马奖合作，表示：“每道菜
都选用台湾当地食材，融合小
时候的记忆。”但他事业繁忙，
自认比较少关注电影，笑说：

“希望这次大会能让我看一些
电影，做点功课。”

江振诚是台湾地区首位
获得米其林星等餐厅的主厨，
金马执委会约四、五个月前就
向他提出合作邀请，他笑说：

“义不容辞答应，新加坡团队
也会来支援，这个合作对我来
说意义重大。”晚宴菜色包括
蟹黄味增天使细面配九层塔
鲔鱼肚、碳烤竹筒饭内含野菌
和牛、弹珠汽水调味黄瓜葡
萄、冰镇凤梨酥等，皆选用台
湾当地食材，江振诚表示：“希
望入围者能吃到画面感与台
湾意象的料理。”

本届金马奖有《相亲相
爱》、《明月几时有》等多部影
片入围，颁奖典礼将于 11 月
25 日在台北举行，最终奖项花
落谁家，令人期待。 林怡

娱·论

以前的双
十一是单身人士的节日，而现在
已经成了大家的购物节。去年双十一过后喊剁手的
人们已经装上“假肢”冲入今年抢购的阵容。而在这场购物狂欢中，明星的身影
越来多。杨幂、刘涛为自己代言的化妆品吆喝，还有传说中的“猫晚”也是云集了
吴亦凡、李宇春、章子怡、郎朗等不输春晚的阵容，而他们的出场费自然也是不
菲。还有自己开网店的明星，为了销量更是送福利送到停不下来。

双十一只有买买买？

还可以看“猫晚”

11 月 6 日，2017 年双 11 全
球狂欢夜晚会（又称为“猫晚”）
总导演、被称为“超级碗之王”
的大卫·希尔在上海接受了记
者采访，他透露在今年的“猫
晚”上将会有一名好莱坞最大
牌之一的明星参与。

在导演看来，今年晚会最大
亮点之一，无疑是电影《功守道》
了，这部看点十足的功夫短片，汇
聚了李连杰、吴京、甄子丹、邹市
明等 11 位顶级动作明星、运动
员，而马云本人也将在片中出
演。提前观看过影片的大卫用
惊艳来形容这部影片，并透露
在晚会现场会有一位好莱坞大
牌影星带着这部电影与观众朋
友们见面。

当被问及明星嘉宾有哪些
时，大卫表示，相比起去年因故未
能成行的水果姐，今年将会有一
位重量级远超过水果姐的明星出
现在晚会现场，另外，现场还有不
少的体育明星值得期待。

目前，吴亦凡、李宇春、王嘉
尔、章子怡、莫文蔚、郎朗、刘涛、
郑恺、林更新、张杰、迪玛希、关晓
彤等明星已出现在双 11 晚会明

星名单中，晚会还邀请了三位体
育巨星及两位国际巨星加盟。晚
会将于 11 月 10 日落户上海，并
在北京卫视、浙江卫视、深圳卫视
等平台播出。

和央视春晚象征性给明星一
点劳务费不同，“猫晚”因为有电
商的支持，不仅在舞台设计上十
分舍得投入，给明星的出场费也
都非常丰厚。根据网上流传的明
星最新出场费，章子怡参加一场
商业活动不会少于 200 万，郎朗、
莫文蔚也要超过百万。对明星来
说，花一晚上时间赚上百万，是非
常划算的。

流量明星影响力

直接变现成销量

不过，对于明星来说，参加
“猫晚”吸引人气还有钱赚，平时
发发微博、玩直播也可以轻松赚
一笔。细心的读者不难发现，最近
打开各类 APP 促销的信息满天
飞，而明星代言这时候就成了最
好的宣传方式。

近年来，刘涛因为《琅琊榜》、
《欢乐颂》人气高涨，代言的产品
包括乳制品、家用电器、化妆品等
至少十多个。最近刘涛成为某大
牌彩妆形象大使，微博只要搜索

“刘涛”，首先出现的就是她与产

品合影的大幅照片。而临近双十
一，刘涛也在微博上发布彩妆的
优惠信息。“刘涛同款”也成为购
物网站上的热门搜索。

同样受广告商青睐的还有杨
幂。杨幂一直被称为“带货女王”，
每次她穿过的服饰、用过的产品
都会爆红，于是精明的商家自然
也不会放过这样的机会。

事实上，明星们的各种街拍
照、机场照、探班照等一经爆出，
身上穿的肩上背的，都会很容易
成为下一秒购物网站上的热搜
词，“明星同款”俨然成为当下明
星消费影响力的风向标。阿里数
据显示，仅今年 7 月-9 月，就有
超 4 亿人次在淘宝上搜索“明星
同款”，平均下来，每天有超过 450
万人次。

对于在网络上影响巨大的年
轻偶像，双十一吸金能力超强。在
粉丝圈，购买粉丝产品成为粉丝
对偶像表达喜爱的一种方式。这
也是很多产品愿意花几千万甚至
上亿签约偶像的原因。

自己开店的明星

卖力给自家产品吆喝

对自己开网店的明星来说，
双十一意味着销售良机。因跑男
走红的陈赫一直都很有商业头

脑，除了开餐厅，还自创潮牌在网
上卖起了服装。他的妻子张子萱
本身也是网红，也有自己的服装
网店。

还没到双十一，陈赫就把自
己服装店的优惠信息在微博上
置顶，自己也露脸拍了新款服装
的宣传照。他还在网上卖力点赞
网友晒衣服的微博，被点赞的粉
丝更是喜出望外，继续为陈赫做
口碑宣传。要知道陈赫的粉丝有
4500 多万，如此大的粉丝群，也
让陈赫服装店的销售蒸蒸日上。

刘嘉玲老早就投身商界，红
酒网店、服装品牌应有尽有，这几
天打开刘嘉玲的微博，几乎都是
她在为自己的服装品牌做宣传。
而且在娱乐圈人脉极广的她还拉
来不少明星助阵，可以说是非常
卖力了。

如果你这两天在岳云鹏、赵
薇、黄晓明、林依轮等明星网站上
发现双十一的优惠信息也不要奇
怪，除了受代言品牌委托做宣传，
他们还要为自己的网店做宣传。

作为明星，在双十一的购物
潮中，显然比普通店主更有优势。
林依轮为自己的辣酱品牌促销开
直播，明星光环加上产品质量过
硬，销量一路看涨，已经成了名副
其实的明星产品。 本报综合
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