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广东卫视六大节目板块决胜2018

赢广东·享未来

广广东东广广播播电电视视台台副副总总编编辑辑林林建建平平

现现场场主主持持人人

近日，“赢广东·享未来———
广东卫视2 0 1 8合作资源说明
会”在广东广播电视台1600平
米演播厅举行。

广东广播电视台台长张惠
建，广东南方广播影视传媒集
团有限公司副总经理周炜，广
东南方广播影视传媒集团有限
公司副总经理林玲，广东广播
电视台副总编辑林建平，广东
广播电视台副总编辑、对外传
播中心主任兼国际频道编辑部
总监施燕峰，广东卫视文化传
播有限公司董事长、广东卫视
总监余得通，广东广播电视台
广告经营管理中心主任王云，
广东卫视文化传播有限公司执
行总经理、广东广播电视台广
告经营中心执行主任周建亮等
人均出席参加活动，知名节目
主持人吴宗宪、国乐大师方锦
龙也来到现场参与互动，并为
广东卫视2018的全新节目板块
加油助威。

从观众到用户、内容到活
动、线上到线下，2018 年广东卫
视将继续打通各垂直领域，深
耕广东市场，全面提升 8 大板
块，运用全产业营销、全产链营
销决胜 2018 年！

享 经济

深耕湾区建财富新格局

广东，中国经济的核心引
擎。2017年，广东卫视深耕广
东、深耕湾区，全力打造大型专
题访谈节目《纵横大湾区》，聚
焦大湾区 9 城、3 大自贸区，独
到的节目内容引发了业内广泛
赞誉。

2018年，广东卫视将继续
为客户打开财富新格局，重金
投入制作的大型财经跨年演讲
大会《更好的明年》，盛邀中国
著名经济学家、企业家领袖联
袂，共同开启 2018 新一年的财
富思路；推出南中国“经济奥斯
卡”《 2017 年度广东经济风云
榜》、联手客户全面打通政商渠
道；陆续推出《丝路汇客厅》、

《投时问陆》等财经创投类节
目，融入湾区新财富格局，建立
广东卫视独家经济圈资源网，
立足广东，争做全国最优经济
类节目。

享 文化

民族强音传递新风尚

音乐，是诠释民族文化的
绝佳方式，音乐节目，更是电视
荧屏的流量担当。地处音乐大
省的广东卫视，将在 2018 年推
出中国首档民乐文化竞技真人
秀《国乐大典》，以传统民族乐
器，演奏中国经典音乐曲目：6
支中国顶级民乐乐队，1 2 场
PK 残酷对决，获胜者荣登国家
大剧院，上演国乐巅峰盛典。有
人说，“这将是民乐版的《我是
歌手》”。

中国著名琵琶演奏家、《国
乐大典》首席嘉宾国乐大师方
锦龙现身广州，在本次的资源
说明会上表达了自己对推行国
乐文化的看法，还在现场演绎

了 5 种传统民乐乐器，他表示，
“音乐是一门伟大的语言。我们
不应该让国乐、民乐失传，非常
感激广东卫视能在 2018 年推
出《国乐大典》，让国乐重回公
众视野，是我们音乐人和电视
人的使命。”

除了《国乐大典》，广东卫
视2018年还将联手江西卫视、
中国音乐学院，制造国民音乐
年度大赏——— 大型季播综艺节
目《国音飞扬》，不以低俗的娱
乐卖点为噱头，不以聒噪的音
乐作品为潮流，2018广东卫视，
用传统美学对撞现代需求，用
经典之声传递新风尚。

享 娱乐

在欢乐中挖掘最大商机

除了聚焦财富、文化，2018
年广东卫视还将继续搜罗全国
各地好吃、好玩的有趣题材，在
活色生香烟火气中挖掘最大的
商机！

3 周点击破亿，话题总阅读
量超 1 . 8 亿次的《开心相对
论》，全面升级后还将强势登陆
广东卫视，《开心相对论 2 》将
在广东卫视与腾讯视频同步播
出，一分的投入换来双倍的回
报，可说是 2018 年最高性价比
的投资方式之一。此外，2018 年
广东卫视还将首次尝试青少类
综艺节目《完美童声》，包括“少
儿春晚”、“ 6·1 晚会”、“国庆少
先队日”在内的三台主题晚会，
都将会出现在广东卫视的荧
屏，2018，广东卫视就将纯真快
乐进行到底。

享 美食

打造老广美食指南

除了欢乐的脱口秀，最容
易激发快乐因子的，莫过于美

食！2018，广东卫视吃货人设不
变，继续上山下海，寻觅人间至
味。新春佳节，广东卫视《老广
的味道》第三季华丽回归，六集
内容，融汇老广的烟火世界，打
造更鲜活的老广美食指南，发
现更绝妙的美食想象空间。

网罗全国六大夜宵圣地，
《零点食神 2》发挥更极致的吃
货本色，不仅要吃的精致，还将
扩大美食版图，计划前往南京、
澳门、泰国、日本、韩国等国内
外美食圣地，实力派明星加盟，
开启味蕾狂欢之旅。

面对潜力无限的美食市
场，广东卫视还将继续深造美
食版块，除目前已有的《型男我
做煮》节目，还要用小零食撬动
大市场，推出探讨中国人与零
食关系的纪录片———《零食的
诱惑》，让“吃”成为2018年的新
情怀、新潮流。

享 旅行

组合拳打造节目旅游链

吃喝玩乐逍遥客，既要有
吃喝、更要有玩乐！2018年广东
卫视将霸气解锁更多好玩、高
级新玩法，网罗时下最流行旅
游热点，组合出拳打造节目旅
游链：由广东卫视、康美药业联
合摄制、出品的大型人文地理
纪录片《秘境神草》，2017年播
出后备受市场好评，2018年双
方将会再次携手推出第二季，
目前历经五个月的前期勘景，
已经确认拍摄25处国人未曾踏
足的秘境，挖掘展示25个感人
的中草药文化故事，有望成为
2018年的“爆款”之作；旅行是
另一种生活，广东卫视2018年
还将打造一档纪实类旅行真人
秀节目《出发吧，朋友！》，6大中
国最美公路、全程40码时速、72

小时不间断旅程、360度明星全
景实拍、跨越2000公里的行程，
更细腻的旅行美学指南，2018
年，广东卫视在慢综艺中，寻找
不一样的生活态度。

探寻了秘境，放松了自己，
但最好还要有个伴儿。在人文、
旅游板块之外，广东卫视始终
保持婚恋、交友市场的敏锐眼
光，在2018年全面升级打造《海
岛之恋2》，拟选8对单身男女，
前往非洲马达加斯加岛，开启
69天的神秘海岛探险之旅。

享 竞技

直击竞技体育市场空白

为更好地推动收视热潮，
广东卫视另辟蹊径，在经济、文
化、娱乐、美食、旅行五大版块
之外，还将挑战竞技版块，用激
情和热血霸屏 2018！

以《活力大冲关》之硬汉、
《精武擂》、《格斗者》为主的竞
技类节目，每一档节目都精准
定位男性受众，直击竞技体育
的市场空白。2018 年，广东卫视
经典王牌节目《财经郎眼》、《社
会纵横》、《你会怎么做》、《幽默
观察家》、《全球零距离》，

“五虎将”实力扛鼎广东
卫视周间黄金档品牌
大旗，为客户创造五
福临门品牌效应。

但想要强劲拉动
收收视视引引擎擎，，同同样样离离不不
开开优优质质的的电电视视剧剧。。近近
年年来来广广东东卫卫视视凭凭借借
独独到到的的选选剧剧眼眼光光，，
不不仅仅提提升升了了全全国国
收收视视排排名名，，22001177
年年起起更更是是开开始始大大
胆胆 筹筹 备备 ，，拟拟 在在
22 00 11 88 年年开开始始投投
资资、、参参与与制制作作有有

市场潜力的电视剧。以好故事、
强情节、高颜值、硬演技为选剧
准则，2018 年广东卫视选剧重
点集中年代传奇大剧、年代革
命红剧、超强古装 IP 剧、都市
情感好剧等题材，将继续在黄
金剧场推出《远大前程》、《觉醒
者》、《皇权·奕天下》、《老男孩》
等热门剧集。王牌节目＋黄金
好剧，广东卫视 2018 年稳抓收
视、口碑两张牌！

享 活力

三力一体整合资源

广东卫视 2018 年将更加
有机地连通和汇聚线上线下的
优质资源，整合团队策划力、制
作力、传播力，“三力一体”打造
全媒体整合营销服务平台。

以地面推广活动为例，
2017年由广东卫视主办的《健
康中国行》、承办的《彩色跑》等
地推活动深受客户、消费者的
喜爱和认同。

2018 年，广东卫视将面向
更广阔的客户和消费者，搜罗
各具特色、极具潜力的品牌活
动，积极筹备《家·书》、《骑行大
湾区》、《老广的味道美食节》等
线下推广活动，挖掘更大的商
家合作空间；重装升级《健康中
国行》社区活动，进一步深化

“健康中国”的养生社区活动的
理念，将品牌更深入地铺进社
区，将服务更温暖地送给人群；
自主开发《多彩青春跑》年度 IP
项目，贯穿全年，辐射广东中心
城市，影响受众超两亿，让大小
客户都能享受这场大型的地推
活动，共享广东终端市场。

不忘初心，砥砺前行。胸怀
华南，深耕广东，聚焦粤港澳大
湾区，2018 年，广东卫视精心打
造经济、文化、娱乐、美食、旅
行、竞技六大节目板块，实力保
持五虎将、电视剧收视口碑，着
重开发大型地推、线下营销、社
区推广活动，从电视到手机、从
线上到线下、从广东到全国，
2018，我们邀您携手同行！
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