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总体来说，网红经济的存
在完全取决于它所依附的这名
网红，正是因为网红的更迭速
度太快，也就让网红经济有了

“不确定性”，甚至网红经济可
以称得上是一种“短命的商业
模式”。也正是基于此，很多网
红个人或者专业的网红孵化公
司的目标都是将网红的经济价
值进行快速变现。

除了广告拍卖，某些有表
演基础的网红也逐渐开始试水
影视作品，向传统影视演艺圈
进军。例如2013年爆红的网红
武汉大学校花黄灿灿，先后参
加了《天天向上》和《奔跑吧兄
弟》等综艺节目，之后便开始进

军电影行业。在2018年春节前，
“戏精牡丹”也作为嘉宾现身
《奇葩大会》，这被看作是他从
网红界“出圈”，以短视频创作
为跳板尝试更多种可能性的一
个标志。

而早在2017年，papi酱也献
上了自己的综艺和电影首秀，
分别参与了《吐槽大会》以及电
影《妖铃铃》的拍摄。这些作品
都很好地发挥了papi酱的吐槽
精神和段子手天赋，让她成功
跻身主流娱乐圈。由此看来，除
了持续的优质内容产出，怎么
找新路子，搞出新玩法，是内容
创业这一年新的思考方向。
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电视剧《邓丽君之我只
在乎你》已于 3 月 16 日开
机。该剧由吴蒙恩导演、李
顺慈编剧，陈妍希、何润东、
江珊、彭冠英、侯勇等联袂
主演，讲述“华语世界永恒
的声音”邓丽君传奇的一生
以及她的追梦历程。

在该剧中，出演邓丽君
一角的人选花落陈妍希。陈
妍希凭多部热播影视作品
的甜美形象深入人心，演技
真实自然颇受观众认可。

谈及接戏初衷，陈妍希
深感荣幸：“我对女子最美
好的想象都在邓小姐身上
体现了，她是我的偶像，我
也想把心中这么美好的人
和满满的温暖更好地呈现
给大家。”

据悉，为了能更好的诠
释邓丽君的成长过程，陈妍
希不仅请了多位专业老师，
研究与学习邓丽君的音乐，
苦练形体、声乐及舞蹈，还
专程前往香港等地寻访邓
丽君的成长足迹，并从邓丽
君的三哥邓长富先生处了
解了有关邓丽君的生平成
长故事及性格特点，下足了
功夫。

在《邓丽君之我只在乎
你》中，曾荣获过飞天奖、金
鹰奖、华鼎奖等多项大奖的
江珊、侯勇两位戏骨将出演
邓丽君的父母，与陈妍希组
成“亲子档”温情飚戏。
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近日，王晶新片《贼王》
在香港国际影视展正式曝
光，该片是王晶《追龙》三部
曲的第二部，由王晶、关智耀
执导，梁家辉、古天乐、林家
栋、任达华主演，阵容豪华。

值得一提的是，四位主
演上一次一起演戏还是在
2005 年的《黑社会》中，每个
人的表现都可圈可点，尤其
是梁家辉还斩获了香港电影
金像奖最佳男主角。

《贼王》故事以张子强为
原型，他曾经绑架过香港许
多富豪，绑架勒索的金额曾
经还录入了吉尼斯世界纪录
大全，堪称世纪贼王。

片中，高智商悍匪龙志
强（梁家辉饰）在香港回归
前，在港英政府不作为的时
代背景下，趁机屡犯巨案，先
后绑架富豪利家及雷家长
子，勒索超过 20 亿元，而事
主怕被报复，交赎款后承诺
不报警，让龙志强及其团队
一直逍遥法外，影片讲述的
是警方委派卧底何天（古天
乐饰）潜入犯罪团伙后发生
的故事。

据悉，该片目前尚在剧
本筹备阶段，开拍时间未知。

张辽

邓丽君传奇人生
将拍成电视剧

王晶筹拍《贼王》
梁家辉任达华主演

尽管背靠洋葱视频这样专
门孵化网红的新媒体公司，但

“办公室小野”团队的初期编制
却称得上是简陋的可怜——— 一
部苹果 7plus 手机，一台价格比
手机还要便宜的电脑，再加两个
女孩，这就是她们的全部家当。

如今，“办公室小野”团队
已经发展到拥有全网2000多万
粉丝、分发200多家视频平台，团
队的规模才慢慢扩充到八个
人，其中包含创意、摄像、剪辑、
采购、运营等。

编制轻巧，是目前市面上
短视频团队共有的特征。“牡
丹”的团队如今有四个人，除了
赵泓本人和合伙人香蕉，还有

“赵囤囤”的扮演者，以及一位
实习生，他们使用的最贵的一
款道具就是“张孃孃”经常拿在
手里的“貂皮”——— 一块价值

199 元的宜家毛毯，“我的大脑
就是我们最大的成本”，香蕉
说。“办公室小野”视频中出现
的道具大多取材于办公室的饮
水机、熨斗，食材就成了他们最
贵的道具。但即便是像“papi 酱”
这样的头号博主，其团队成员
也不超过 5 个人。

尽管制作成本低廉，但伴
随着巨大流量带来的影响力，
越来越多的品牌客户开始将目
光投放到短视频领域。犹记得
两年前，“papi酱”的广告拍卖会
上，某美妆品牌以2200万的“天
价”中标，这个纪录至今无人打
破。抛开噱头不谈，目前，“戏精
牡丹”这样的新人，其每支视频
的广告植入价位在40万左右，

“办公室小野”的广告植入费在
70万到100万之间，而“papi酱”则
要更高。

如果说微博的出现让原
本高高在上的明星展示出生
活的另一面，那么短视频和网
络直播的兴起，则促成了一大
批原本默默无闻者的迅速走红，只要拥有一台手机，掌握基本的后
期技术，再配以无限大的脑洞容量，便有机会“一夜成名”、年入百万
甚至千万。2016年的“papi酱”、2017年的“办公室小野”，还有2018年迅

速走红的“戏精牡丹”，他们像明星一样接受来自粉丝的欢呼、打
赏，拿着各种时尚大牌的广告费用，甚至开始参加综艺节目、拍

电影……网红们在“短视频博主”这个共有标签下，严格执
行着用内容吸引流量，用流量支撑变现的运营轨

迹，而在他们的背后，也隐藏着更大的商
业布局。

要说2018年走红最快的
短视频博主，“戏精牡丹（赵
泓）”绝对是绕不开的名字。仅
半年时间，他就推出了多部爆
款短视频，全网点击量累计数
亿，微博粉丝近200万。在短短
几分钟的影片内，赵泓仿佛

“精分（精神分裂）”一般，一人
饰演多个角色：一会儿是唠叨
妈妈“张嬢嬢”，一会儿是娇嗔
女儿“赵凯丽”、一会儿又变成
职场新人“菲欧娜”……香蕉
是牡丹的签约经纪人，一次偶
然的相遇让两人一拍即合，香
蕉负责剧本创作，赵泓专攻人
物塑造，随即便有了观众们今
天看到的“戏精牡丹”。

“有个性”是网红引发关
注的必备要求，“戏精牡丹”用
他“妇女代言人”的人设塑造
着自己的标签，而同样在一众

美食短视频中脱颖而出的网
红，还有被喻为“美食界泥石
流”的“办公室小野”。2017年2
月，一则“在办公室用饮水机
煮火锅”的视频开始像病毒一
般在网络上迅速扩散，并在极
短时间内霸榜微博热搜第一，
全网播放量破亿。

和牡丹的半路出家不同，
出生于1994年的小野，原本就
是洋葱视频的签约员工，“尽
管要做美食，但我们要做一些
更有趣，更吸引眼球的东西”。
当时，小野刚好在网上看到一
个女孩用卷发棒煎肥牛，立马
联想到自己办公室里有电熨
斗，于是她第一支视频“电熨
斗熨肥牛”就这样诞生了。“办
公室不只有KPI（绩效指标），
还有吃和远方”也顺理成章地
成为了她的品牌口号。

Part. 2低廉成本创造百万收益

Part. 4进军影艺圈成变现新方向

Part. 1野生主播变身知名网红

Part. 3整合营销寻求长期变现

仅靠一个产品、一两个人
的创意，小作坊式的生产模式，
很难支撑长期的商业变现，这
几乎是困扰所有网红团队的一
道死命题。打造产品矩阵，实现
内容联动，就成了网红经济运
作机构的共同奋斗目标。

据papitube（papi酱团队创
办的创意视频平台）的负责人
霍泥芳介绍，他们会在全网平
台上选择签约那些稍有影响
力的中下层主播，并将其逐步
培养成知名网红产业。如今，
papitube旗下已拥有三十余个
网红产业，涵盖影视、文化、美
妆、美食、旅游等十余个垂直
领域，全平台的总粉丝量高达

1 . 3亿。洋葱视频则更愿意打造
素人网红产业，他们以“小野”为
核心，提出了“办公室家族”的概
念，“小野”视频中的同事“小作”
如今也作为网红正式出道。

如今，香蕉也在有意识地
开始打造自己的产业矩阵以
满足整合营销的势头，“张孃
孃和赵凯丽的受众可以覆盖
女性市场；儿子赵囤囤这个角
色，可以对准学生受众，产品
涉及教育领域；今后我们还会
推出囤囤的发小李壹，让他专
门负责游戏领域的客户；而李
壹的老婆赵红的定位可以是
美食、生活方式博主，主要做
零食测评……”
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